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Le constat est alarmant : mal-
gré les nombreuses alertes, les 
efforts en faveur de l’écologie 
restent insuffisants. Les discours 
sur ce sujet sont fréquents, mais 
les représentations visuelles sont 
souvent répétitives. La recycle-
rie nous a donc lancé un défi : 
concevoir de nouveaux visuels 
capables de toucher un pu-
blic différent. En extrayant une 
phrase de leurs podcasts, j’ai 
créé deux affiches. L’une met en 
parallèle la pêche intensive et 
la chasse. L’autre se concentre 
sur la destruction des fonds ma-
rins. Utiliser des métaphores qui 
peuvent parler à un large public, 
ce qui faciliterait ainsi la com-
préhension des enjeux écolo-
giques. En reliant des pratiques 
courantes à des conséquences 
environnementales graves, ces 
visuels peuvent éveiller une nou-
velle sensibilité et susciter une 
réflexion plus profonde sur nos 
comportements.
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TousTous
SavoirsSavoirs

Dans un monde où nous 
sommes submergés d’in-
formations, il est essentiel 
d’accéder à des contenus 
clairs et bien structurés. La 
collection Tous Savoirs des 
éditions Librio répond à ce 
besoin en offrant un accès 
simplifié à une vaste quanti-
té de connaissances, tout en 
restant accessible et facile 
à comprendre. L’intégration 
d’éléments iconographiques 
pertinents permet de mieux 
illustrer les concepts abor-
dés, rendant le contenu plus 
concret et pédagogique. 
Cette approche visuelle 
renforce la compréhension 
et aide à rendre l’appren-
tissage plus engageant et 
intuitif.
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ClapotisClapotis
Lors d’un workshop animé 
par Adrien Herzog, nous 
avons collaboré à la création 
d’un fanzine. Par groupes, 
nous avons choisi de réali-
ser un magazine autour d’un 
centre d’intérêt commun : la 
New Wave du rap français. 
Nous avons intégré des ru-
briques classiques telles que 
le bulletin d’abonnement, 
le test de compatibilité ou 
encore l’interview d’artiste, 
pour donner un format au-
thentique et complet au fan-
zine. Cela permet de rendre 
le contenu plus interactif et 
varié, tout en s’inspirant de 
formats familiers que le pu-
blic apprécie.
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PolerPoler
La philosophie du rêve améri-
cain prône la liberté et l’oppor-
tunité pour chacun d’atteindre 
ses objectifs et d’améliorer sa 
qualité de vie. Poler s’inspire de 
cette idée en encourageant une 
pratique sans limites des activi-
tés de plein air. La collection pro-
posée vise à offrir des patches 
symbolisant les différents lieux 
où l’on peut pratiquer des sports 
outdoor—la campagne, la mer, 
la ville et la montagne. Cela  
permet aux passionnés de sport 
de s’identifier à leurs lieux de 
pratique, renforçant ainsi leur 
connexion avec la nature et leur 
engagement envers le plein air. 
De plus, l’intégration des élé-
ments graphiques distinctifs de 
Poler aide à maintenir l’identité 
de la marque tout en célébrant 
la diversité des expériences 
sportives. Cela encourage éga-
lement une communauté autour 
des valeurs de liberté et d’aven-
ture.
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Nous avons souvent entendu 
des histoires fantasques, inspi-
rées par des théories complo-
tistes, qui effraient aussi bien 
les petits que les grands. Ce 
dépliant regroupe certaines 
des légendes les plus célèbres, 
les explique, puis les discrédite 
avec humour. Son objectif est à 
la fois de rassurer les lecteurs, 
en adoptant un ton enfantin, 
et de les plonger dans un uni-
vers amusant en jouant avec 
l’expression ‘raconter des sa-
lades’.» Aborder ce sujet po-
tentiellement angoissant avec 
impertinence et humour, per-
met de désamorcer la peur tout 
en éduquant le public. Utiliser 
un ton léger et une expression 
familière rend le contenu acces-
sible, engageant et rassurant, 
même pour un jeune public.

LégendesLégendes
urbainesurbaines
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